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EDICIÓN 

2023 RECUPERANDO LIDERAZGO 

En la más reciente edición de la revista Dinero llega la edición de Top of Mind
2023, estudio realizado por Yanhaas, que continúa mostrando el poder y
valor de las marcas a lo largo de 20 años en la mente de los colombianos.

Cada vez recopila más variables por lo que resulta de gran valor para las
empresas, poder dimensionar de una forma clara este amplio panorama
competitivo. Se convierte pues, en una herramienta de evaluación del pasado
pero también de lo que está por venir.  

Este año se destaca Coca Cola con un 16% de TOM (Top of Mind) de Adultos a nivel
nacional, recuperando el liderazgo obtenido en 2021, con un crecimiento de 2 puntos
porcentuales; de esta manera se rompe el triple empate de 2022 entre ella, Diana y
Colgate.

Coca Cola se consolida como la marca líder en recordación espontánea general para
este 2023, al estar en primer lugar no sólo a nivel nacional en la medición general de
adultos, niños y jóvenes, sino también al ser la #1 en la categoría de Gaseosas.
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TOP OF
MIND



Continuando con su tendencia creciente se destaca Nequi, a diferencia de sus
competidores que pierden puntos este año.

Luego del lanzamiento de la “Music Sessions #53”, de Shakira con Bzrp, uno de los
mayores crecimientos de marca para este 2023 lo tuvo Casio.

PLATAFORMAS DIGITALES

LO MÁS
MOVIDO
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"FENÓMENO SHAKIRA"

Otras marcas que ganan espacio en el TOM, gracias a este “fenómeno” son:
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RANKING DE 
CONFIANZA

Las marcas que generan
más confianza
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TOP OF MIND DE 
NIÑOS Y JÓVENES

*PORCENTAJE DE LA PRIMERA MENCIÓN POR CATEGORÍA*

LAS PRIMERAS EN 2023

*Máximo porcentaje este año a lo largo del estudio*

LAS MARCAS QUE ALCANZAN
SU MAYOR TOP OF MIND
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TOP OF MIND DE 
NIÑOS Y JÓVENES

DIFERENCIA 2022 – 2023 
PUNTOS PORCENTUALES

LOS QUE MÁS CRECEN

DORIA

14%
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PARA RESALTAR

D1 es el supermercado más
recordado por los jóvenes.

Diana y Samsung, aprovechan
su reconocimiento y ganan
fuerza como marcas sombrilla.

Corona e Inter Rapidísimo,
crecen y comunican su
compromiso con el
medioambiente, la sociedad y
el mundo.



PMI DAVIVIENDA
ABRIL 2023

ABRIL
56,6
MAR:
51,5

PRINCIPALES
CONCLUSIONES

Para más información consulte en:
https://www.davivienda.com/wps/portal/estudios-economicos/estudios-economicos/coyuntura/davivienda-PMI/

Los nuevos pedidos y la producción registraron su
aumento más fuerte en diez meses.
El costo de los insumos se encareció al ritmo más
lento desde junio de 2013.
La inflación de los precios de la producción se
ralentizó hasta un mínimo en 26 meses.
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EL CRECIMIENTO DEL SECTOR MANUFACTURERO COBRÓ
IMPULSO MIENTRAS LA INFLACIÓN DE COSTOS DE LOS
INSUMOS SE ACERCÓ A UN MÍNIMO EN UNA DÉCADA

Para terminar, veamos como se comportó el sector manufacturero en el último mes:
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